黄山学院二级单位采购项目供应商报价函（服务类）

1、采购单位：黄山学院党委宣传部
2、采购项目名称：（黄山学院宣传片视频重制服务）
3、采购预算：1.4万元

4、采购需求：

（1）服务需求：本项目是基于学校原宣传片的提质更新，展现学校最新发展成就。脚本将在保留原主线框架基础上，重点替换与补充最新办学数据、科研成果及优秀教师团队形象等内容。包括但不限于修改（文案）解说词、全片配音重录、部分特效包装重做、补拍画面等。预计重制部分时长不低于3分30秒。
（2）交付期限：2026年1月22日之前；

（3）付款方式：项目结束后一次性付款；

（4）售后要求：制作方自留保存素材一年，以供学校调用，该期限自验收合格交付之日起起算。在不超过视频全部内容百分之二十的前提下，制作方免费为学校修改。所拍摄素材和成片（字幕版/无字幕版）均交付学校留存。
（5）提交报价时间地点及联系方式：2026年1月12日17：30前，黄山学院率水校区文昌北楼411室，联系人：朱老师，联系电话：15212468788
6、评审办法：有效低价
7、供应商报价时提交材料：①本项目报价函；②其他材料（如有，根据项目情况自拟）
8、供应商报价一览表

	是否完全响应采购需求
	填“是”或“否”

	服务名称
	服务内容
	数量及单位
	单价（万元）
	总价（万元）

	黄山学院宣传片视频重制服务
	包括但不限于修改（文案）解说词、全片配音重录、部分特效包装重做、补拍画面等
	
	
	

	……
	
	
	
	

	合计
	（大写）（供应商报价高于采购预算为无效报价）

	售后服务承诺
	

	备  注
	


供应商全名：（公章）                    联系人：

报价日期：                             联系电话：
注：1、前6项由采购人填写，第7项由供应商填写；

2、报价币种为人民币，报价包含运输、安装、调试、税费等所有费用。

3、二级单位、采购项目经办人与供应商有利害关系的，必须回避。
一、服务需求

1、含视频前期的创意策划、脚本设计、解说词撰写； 

2、含视频中期的拍摄、其中包括航拍和地面拍摄以及特定设计的场景拍摄。 

3、含视频后期剪辑，其中包含不涉及侵权的特效包装的全流程剪辑服务。 

4、含视频的配音，需专业配音从业人员或者省级及以上配音员提供配音服务。 

5、视频的拍摄执行标准不低于目前主流视频规格（1080P*25帧或4K*30帧 、MP4&M4V格式） 
    6、安排项目负责人，负责与相关教师沟通协调，确保项目顺利推进，及时解决制作过程中出现的问题。

7、视频团队成员原则上有丰富的视频编导、策划、制片、拍摄剪辑经验。

8、所拍摄素材和成片（字幕版/无字幕版）均交付学校留存。

9、制作方自留保存素材一年，以供学校调用，该期限自验收合格交付之日起起算。在不超过视频全部内容百分之二十的前提下，制作方免费为学校修改。

二、报价要求
	服务类型
	最高限价
	备注

	宣传片
	4000元/分钟
	若不足一分钟，按投标报价/60秒*实际时间


报价应包含拍摄设备租赁、人员（演员）劳务、化妆、服装道具、交通出行、后期制作、素材存储、税费等各项成本。需分别列明详细报价清单，明确各项费用明细。在项目实施过程中，除因采购方提出重大变更需求外，不接受任何额外费用追加。报价应具有合理性和竞争力，以保障项目高质量完成。

三、其他要求

 1、知识产权：须承诺制作完成的音视频版权归黄山学院所有，且具有合法知识产权或授权，供应商不得擅自使用或授权第三方使用。（须提供承诺函，承诺函格式自拟）
2、无侵权行为：须承诺制作的音视频中涉及的所有字体、音乐、视频素材等无任何侵权行为，若产生任何侵权纠纷，由供应商自行负责。（须提供承诺函，承诺函格式自拟）
3、保密条款：供应商需对在项目过程中知悉的教学、科研资料等信息严格保密，不得泄露给任何无关方。

4、应急响应：建立应急处理机制，对拍摄、制作过程中出现的突发状况，如设备故障、人员变动等，能及时有效解决。

四、二次竞价流程
1、报价规则

（1） 供应商的报价应是单价。

（2） 供应商的报价不得高于协议限价。

2、成交规则、终止规则

（1）成交规则:在响应时间内报价有效且符合竞价需求的，报价最低的为成交供应商。

（2）终止规则:

①在二次竞价公告期间，采购人因故取消采购任务；

②在响应时间截止后，提交报价的供应商不足3家；

③确认成交结果后，在合同签订以前，采购人因故需终止项目，发起终止项目流程的。

乙方根据甲方需要提供服务，累计三次未参与二次竞价的，甲方有权取消中标企业的服务资格。如乙方因特殊情况不能参与报价的需向甲方履行请假手续，经甲方同意方可 。

